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GABINET DE PRESIDÈNCIA I PLANIFICACIÓ
Unitat de Comunicació

1. Objecte del contracte
1.1. Objecte del contracte

L’objecte  d’aquest  contracte  és  la  prestació  anual  dels  serveis  de
planificació  de  mitjans,  negociació  i  inserció  de  publicitat  i  promoció
institucional  en els  mitjans de comunicació,  tal  com s'especifica  en el
punt 1.3. d’aquest Plec de prescripcions tècniques particulars,  així com
l'establiment  dels  preus  màxims  o  descomptes  mínims  dels  suports
detallats en el model d’Oferta econòmica.

Per les característiques de l'objecte del contracte no procedeix la seva
divisió en lots.

1.2. Antecedents i necessitat de contractar. 
En data 31 de desembre de 2016 va finalitzar la vigència de l'Acord marc
dels serveis d'inserció i difusió de publicitat de la Diputació de Tarragona
en  els  mitjans  de  comunicació  2016.  Expedient  de  contractació
8004330008-2016-0001703. 

L'objecte  d'aquest  Acord  marc  era  determinar  els  mitjans  de  premsa
escrita d'àmbit provincial, comarcal i local que han de realitzar els serveis
d’inserció  i  difusió  publicitària  que  porta  a  terme  la  Diputació  de
Tarragona,  gestionats  per  la  Unitat  de  Comunicació  del  Gabinet  de
Presidència i Planificació. 

La  Unitat  de  Comunicació  del  Gabinet  de  Presidència  i  Planificació
considera necessari  disposar d'un nou instrument de contractació dels
mitjans  que  substitueixi  la  gestió  per  mitjà  d'Acord  marc  i  que  doni
cabuda a diferents suports  publicitaris  i  de  comunicació,  donat  l'ampli
ventall de mitjans de comunicació existents en l'actualitat. 

La  Unitat  de  Comunicació  del  Gabinet  de  Presidència  i  Planificació
considera convenient iniciar  la tramitació del contracte per la prestació
dels serveis de planificació de mitjans, negociació i inserció de publicitat i
promoció, de la Diputació de Tarragona, en els mitjans de comunicació
d'acord amb el present Plec de condicions tècniques particulars.

 
1.3. Treballs a realitzar. 
1.3.1. Característiques tècniques. 

L’empresa  adjudicatària  del  contracte  portarà  a  terme  els  següents
serveis: 

1.3.1.1. Planificació  de  mitjans: Recomanació  estratègica  i  tàctica  dels
mitjans i suports idonis per tal de complir els objectius establerts per
la Unitat de Comunicació de la Diputació de Tarragona.

Entenem per mitjans les categories de mitjans de comunicació
que responen a: la televisió, la ràdio, els mitjans impresos, els
mitjans digitals i el mitjà exterior. 

2

Signat per: Patricia Maria Fernandez Soto
Càrrec: CAP DE SECCIÓ DE COMUNICACIÓ
Data: 19-04-2017 14:52:17

Aquest document és Còpia Autèntica segons l'article 27 de la Llei 39/2015, de 2 d'octubre. La seva autenticitat pot ser comprovada en l'adreçahttps://egovern.altanet.org/valida/

P
àg

in
a:

 2
 d

e 
16

C
od

i d
e 

ve
rif

ic
ac

ió
: 1

2f
b7

84
a-

24
ff-

11
e7

-b
46

6-
63

8c
aa

77
32

d1

P
er

 a
 la

 v
er

ifi
ca

ci
ó 

de
l s

eg
üe

nt
 c

od
i p

od
rà

 c
on

ne
ct

ar
-s

e 
a 

la
 s

eg
üe

nt
 a

dr
eç

a
ht

tp
s:

//e
go

ve
rn

.a
lta

ne
t.o

rg
/v

al
id

a/
?c

od
ig

oV
er

ifi
ca

ci
on

=
12

fb
78

4a
-2

4f
f-

11
e7

-b
46

6-
63

8c
aa

77
32

d1

https://egovern.altanet.org/valida/
https://egovern.altanet.org/valida/?codigoVerificacion=12fb784a-24ff-11e7-b466-638caa7732d1
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Entenem per suport cadascun dels títols que integren els mitjans: les
diferents  capçaleres  al  mitjà  imprès,  les  diferents  emissores  de
televisió i ràdio, els diferents webs o mitjans digitals i  els diferents
exclusivistes  /comercialitzadors  de mitjans  exteriors  (com tanques,
autobusos, opis...). 

Aquesta  recomanació  s’haurà  de  justificar  mitjançant  les  dades
d’abastament  estimades  (audiència,  cobertura,  afinitat  i  d’altres
mètriques) a través de les fonts d’estimació d’audiències requerides
pel contracte i detallades en aquest plec de prescripcions tècniques
o, en cas de no tenir-ne a través dels estudis propis o dels mateixos
suports.

1.3.1.2. Mediació  i  negociació: Mediació  en  les  negociacions  amb  els
suports dels espais publicitaris de les campanyes i anuncis que dugui
a terme la Diputació de Tarragona. 

L'empresa  adjudicatària  haurà  de  negociar  els  millors
preus/descomptes, estant al dia del pols del mercat i, en qualsevol
cas, aplicar com a mínim els descomptes, o com a màxim els preus
detallats en l’oferta econòmica.

  
1.3.1.3. Contractació. Seguiment i control del servei. 
1.3.1.3.1. Contractació: L’empresa  adjudicatària,  prèvia  aprovació  de  la

Unitat  de  Comunicació  de  la  Diputació  de  Tarragona,  haurà  de
contractar  els  espais  publicitaris  de  les  campanyes,  així  com
gestionar el lliurament del material necessari per a les insercions. 

1.3.1.3.2. Seguiment i  control  del  servei: L'empresa adjudicatària  farà el
seguiment i control dels espais publicitaris contractats així com la
verificació de la correcta execució de cadascuna de les diferents
accions,  comprovant  la  ubicació  i  qualitat  de  les  campanyes  de
forma continuada, informant i actuant en cas d’incidència. 

1.4. Gestió del servei. 
La  Unitat  de  Comunicació,  com  a  Promotora  del  contracte,  farà  les
peticions  de  la  planificació  de  les  campanyes  i  serveis  establerts  en
aquest plec. Aquestes peticions es faran preferentment mitjançant correu
electrònic amb les dades necessàries o annexant brífings específics. 

L’empresa  adjudicatària  trametrà  la  planificació i  els  altres  serveis
requerits en l’encàrrec, preferentment per correu electrònic, en el termini
general màxim de 5 dies, a excepció dels casos en què s’especifiqui un
termini  més  curt  o  ampli,  a  comptar  des  de  la  recepció  del  correu
electrònic. 

La Unitat de Comunicació remetrà la conformitat de la  planificació, si
escau, amb les esmenes que es considerin convenients. 
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L'empresa  adjudicatària  contractarà  els  espais  publicitaris  de  la
campanya aprovada, i gestionarà el lliurament del material necessari per
a la execució de les accions corresponents. 

Al finalitzar cada campanya l’empresa adjudicatària remetrà, a la Unitat
de Comunicació,  un  Informe de Tancament de Campanya (ITC) que
reculli  el  detall  dels  serveis  tal  com  s'hagin  executat,  incloent-hi  els
possibles  canvis  produïts  durant  aquesta  i  les  justificacions
corresponents per tal de motivar els canvis eventuals en relació amb la
planificació aprovada. 

2. Pressupost del contracte.
2.1. Pressupost base de licitació

El pressupost base de licitació d'aquest contracte és:
Import licitació (sense IVA): 330.578,51.- €
IVA 21%:   69.421,49.- €
Import licitació (IVA inclòs): 400.000,00.- €

La Diputació de Tarragona no resta obligada a exhaurir aquesta xifra un
cop  finalitzat  el  contracte,  sent  aquest  un  valor  màxim  basat  en  les
inversions inicialment previstes. 

2.2. Finançament del contracte. Aquesta despesa s'imputarà amb càrrec a
la  partida  5020/922/22602/01  Publicitat  i  Promoció,  del  pressupost  de
despeses de l'any 2017 i 2018, de la Unitat de Comunicació del Gabinet
de Presidència i Planificació de la Diputació de Tarragona.

 
2.3. Forma  d'intermediació: La  Diputació  de  Tarragona  contractarà  la

inserció  de  serveis  de  publicitat  i  promoció  a  través  de  l’empresa
adjudicatària  del  contracte,  la  qual  facturarà el  cost  del  suport  més el
càrrec  d’agència  corresponent,  segons  els  preus  nets  màxims  o
descomptes mínims de l’oferta econòmica presentada.

La Diputació  de Tarragona es reserva el  dret  de negociar  i  contractar
directament  els  serveis  objecte  d'aquest  contracte  amb  els  diferents
mitjans, de manera excepcional i motivada, atenent a circumstàncies o
fets puntuals i/o imprevistos que no poden formar part d'una planificació
prèvia, sense que aquesta negociació i/o contractació generi cap despesa
en concepte de càrrec d’agència, a través dels procediments estipulats
per la Llei de Contractes del Sector Públic.

Queden exclosos d'aquest contracte els anuncis oficials, les esqueles, les
insercions  en  les  publicacions  editades  pels  organitzadors
d’esdeveniments  culturals,  esportius,  festius,  solidaris  o  d’altre  tipus
similar. 

2.4. Facturació i Justificació. 
2.4.1. Facturació. El pagament d'aquest contracte es farà efectiu, per mitjà

de facturació mensual, en funció dels serveis reals executats.

4

Signat per: Patricia Maria Fernandez Soto
Càrrec: CAP DE SECCIÓ DE COMUNICACIÓ
Data: 19-04-2017 14:52:17

Aquest document és Còpia Autèntica segons l'article 27 de la Llei 39/2015, de 2 d'octubre. La seva autenticitat pot ser comprovada en l'adreçahttps://egovern.altanet.org/valida/

P
àg

in
a:

 4
 d

e 
16

C
od

i d
e 

ve
rif

ic
ac

ió
: 1

2f
b7

84
a-

24
ff-

11
e7

-b
46

6-
63

8c
aa

77
32

d1

P
er

 a
 la

 v
er

ifi
ca

ci
ó 

de
l s

eg
üe

nt
 c

od
i p

od
rà

 c
on

ne
ct

ar
-s

e 
a 

la
 s

eg
üe

nt
 a

dr
eç

a
ht

tp
s:

//e
go

ve
rn

.a
lta

ne
t.o

rg
/v

al
id

a/
?c

od
ig

oV
er

ifi
ca

ci
on

=
12

fb
78

4a
-2

4f
f-

11
e7

-b
46

6-
63

8c
aa

77
32

d1

https://egovern.altanet.org/valida/
https://egovern.altanet.org/valida/?codigoVerificacion=12fb784a-24ff-11e7-b466-638caa7732d1


GABINET DE PRESIDÈNCIA I PLANIFICACIÓ
Unitat de Comunicació

Les factures s'han de presentar en format electrònic a traves de la
Seu  electrònica  de  la  Diputació  de  Tarragona
(https://seuelectronica.dipta.cat/),  d'acord  a  l'establert  a  la  Llei
25/2013, de 27 de desembre, d'impuls de la factura electrònica.

2.4.1.1. Contingut mínim de les factures: Les factures han de tenir com a
mínim el contingut establert a l'article 6 del Reglament pel qual es
regulen les obligacions de facturació, aprovat pel RD1619/2012, de
30 de novembre, i l'establert  en l'article 4 del Reglament del Registre
de  Factures  de  la  Diputació  de  Tarragona,  "Requeriments  de  les
Factures". Referència de l’expedient i/o ordre de publicitat així com el
nom de l’Acció i/o Campanya. 

2.4.2. Justificació: Les factures emeses s'hauran de presentar  annexant la
següent documentació:

Document Resum de Factura, en format Excel convertit, a "Pdf",  en el
qual hi constarà:

Capçalera:
 Referència de l’expedient i/o ordre de publicitat.
 Nom de l’Acció i/o Campanya.
 Data.

Desglossament:
 Suport i edició (si escau).
 Format.
 Data/es de publicació/emissió de la inserció o de la campanya.
 Nombre de passis / falques / impressions (si escau).
 Import brut segons tarifa vigent del mitjà.
 Descompte o preu negociat.
 Import net (resultat d’aplicar el descompte negociat).
 Càrrec d’agència.
 Import net + càrrec d’agència.
 Descompte resultant (diferència entre l’import brut i l’import net+càrrec

d’agència) o preu resultant. 

Totals: 
 Import net total.
 Càrrec d’agència total.
 Import net + càrrec d’agència total.
 Import de l'IVA vigent aplicat.
 Import Total IVA inclòs.

 
Documents justificatius: 
L’empresa  adjudicatària  també  annexarà  els  justificants  corresponents,
comprovants  de  la  campanya,  que  poden  ser:  Pdf  de  les  insercions
impreses,  certificat  d’emissió  en ràdio o televisió,  informe de l’adserver i

5

Signat per: Patricia Maria Fernandez Soto
Càrrec: CAP DE SECCIÓ DE COMUNICACIÓ
Data: 19-04-2017 14:52:17

Aquest document és Còpia Autèntica segons l'article 27 de la Llei 39/2015, de 2 d'octubre. La seva autenticitat pot ser comprovada en l'adreçahttps://egovern.altanet.org/valida/

P
àg

in
a:

 5
 d

e 
16

C
od

i d
e 

ve
rif

ic
ac

ió
: 1

2f
b7

84
a-

24
ff-

11
e7

-b
46

6-
63

8c
aa

77
32

d1

P
er

 a
 la

 v
er

ifi
ca

ci
ó 

de
l s

eg
üe

nt
 c

od
i p

od
rà

 c
on

ne
ct

ar
-s

e 
a 

la
 s

eg
üe

nt
 a

dr
eç

a
ht

tp
s:

//e
go

ve
rn

.a
lta

ne
t.o

rg
/v

al
id

a/
?c

od
ig

oV
er

ifi
ca

ci
on

=
12

fb
78

4a
-2

4f
f-

11
e7

-b
46

6-
63

8c
aa

77
32

d1

https://egovern.altanet.org/valida/
https://egovern.altanet.org/valida/?codigoVerificacion=12fb784a-24ff-11e7-b466-638caa7732d1


GABINET DE PRESIDÈNCIA I PLANIFICACIÓ
Unitat de Comunicació

captures  de  pantalla  en  mitjans  digitals  o  fotografia  en  Jpg  en  el  mitjà
exterior.

La  Unitat  de  Comunicació  podrà  demanar  a  l'adjudicatari  que  remeti  el
document  Resum  de  Factura,  en  format  "Excel",  sense  cap  tipus  de
protecció, per tal de poder realitzar els treballs de comprovació que consideri
necessaris i convenients.

3. Vigència del contracte. 
3.1. Termini d'Execució: La durada d'aquest contracte serà d'un (1) any a

partir de la data de la seva formalització.
 

3.2. Pròrroga: La durada del contracte podrà prorrogar-se per un (1) any de
comú acord de les parts. 

L’esmentada pròrroga s’haurà d’adoptar de forma expressa, amb una
antelació mínima d'un (1) mes a la finalització del contracte.
 

3.3. Durada: La durada total màxima del contracte, incloses les pròrrogues,
no podrà ser superior a dos (2) anys. 

4. Solvència Econòmica, financera i Tècnica o professional. 
Els requeriments de solvència econòmica i financera i tècnica o professional
tenen caràcter selectiu.  La manca d’acreditació dels requeriments que tot
seguit s’assenyalen suposen l’exclusió de l’empresa. 

4.1. Solvència Econòmica financera.  Declaració sobre el volum global de
negocis  en  l’àmbit  d’activitats  corresponent  a  l’objecte  del  contracte,
referit als tres últims exercicis disponibles en funció de la data de creació
o d’inici  de les activitats empresarials per un import igual  o superior  a
600.000 € per anualitat. 

4.2. Solvència Tècnica o professional. Per a la prestació d'aquests serveis,
la Diputació de Tarragona precisa els requeriments tècnics que tot seguit
es relacionen. 

4.2.1. Relació  principals  serveis  o  treballs  realitzats: Relació  dels
principals  serveis o treballs realitzats en els últims cinc (5) anys que
inclogui import, dates i destinatari, públic o privat. 

Els serveis o treballs efectuats s’acrediten mitjançant certificats expedits
o visats per l’òrgan competent,  quan el  destinatari  és una entitat  del
sector públic o, quan el destinatari és un subjecte privat, mitjançant un
certificat expedit per aquest o, a falta d’aquest certificat, mitjançant una
declaració  de  l’empresari;  si  escau,  aquests  certificats  han  de  ser
comunicats  directament  a  l’òrgan  de  contractació  per  l’autoritat
competent. 
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Els  licitadors  hauran  d’acreditar  haver  realitzat  un  mínim  de  3
campanyes publicitàries, en un o en més mitjans, superiors a 50.000 €
cadascuna  durant  l’últim  any,  detallant-ne  l’import,  les  dates  i  el
destinatari, d’acord amb el previst en el paràgraf anterior. 

Les empreses licitadores podran també acreditar la seva solvència amb
la següent Classificació empresarial: 

Grup T Subgrup 1 Categoria 4

4.3. Equip mínim. Per tal de prestar els serveis detallats en l’anterior apartat,
la Diputació de Tarragona requereix un equip amb titulació superior o
experiència acreditada en agències de mitjans format per: 

 Un director o cap de planificació. 
 Un  planificador  de  mitjans  sènior  amb  un  mínim  de  5  anys

d’experiència en la planificació multimèdia. 

El  planificador  ha  d’acreditar  coneixements  i  experiència  de  5  anys
treballant  en  la  planificació  de  mitjans  tant  off com  on-line,  incloent-hi
mitjans locals. 

Aquest equip serà l’interlocutor directe amb la Unitat de Comunicació de la
Diputació  de  Tarragona  i  qui  coordini  altres  eventuals  professionals  de
l’empresa adjudicatària. 

L’experiència  s’ha d’acreditar  mitjançant  una declaració  responsable  i  el
currículum  vitae dels  professionals  designats,  detallant  les  titulacions
acadèmiques,  el  càrrec  que  desenvolupa  actualment,  els  anys
d’experiència, la/es empresa/es on ha treballat i els clients més rellevants
pels que ha treballat/treballa. 

4.4. Fonts  d'informació. Les  empreses  licitadores  hauran  de  tenir
contractades  les  fonts  d’informació  següents  per  tal  de  desenvolupar  el
servei d’assessorament i planificació de mitjans per a cada necessitat de
comunicació: 
 OJD i PGD (tirades i difusions del mitjà imprès). 
 EGM (audiències dels mitjans) 

5. Criteris de valoració. Valoració de les ofertes.  Les ofertes presentades
pels licitadors a aquest procediment de contractació es valoraran d'acord
amb els següents criteris de valoració:

5.1. Criteris de valoració avaluables en base a judici de valor. Proposta
tècnica.................... de 0 a 300 punts.  

Les  empreses  hauran  de  desenvolupar  una  proposta  estratègica  de
planificació de mitjans,  seguint el brífing de l’annex 1 d'aquest Plec de
condicions tècniques, justificant totes les recomanacions pel que fa als
mitjans i suports seleccionats, la distribució del pressupost, la distribució
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de la campanya en el calendari i l’ús de formats fent servir les fonts del
sector o els estudis que tinguin al seu abast.

Els criteris per avaluar aquesta proposta tècnica seran els següents:

5.1.1. Analític: Capacitat per analitzar els mitjans, el  target group, i la resta
d'aspectes  exposats  en  el  brífing,  per  tal  d'arribar  a  conclusions
significatives en el disseny de l'estratègia. 

 
5.1.2. Estratègia: Habilitat per alinear objectius i propostes d'acord amb les

anàlisis prèvies.

5.1.3. Cobertura: Aportació  de  cobertures  equilibrades  i  delimitades  amb
consideració dels segments més desinformats.  

5.1.4. Proximitat: Plantejament de punts de contacte de proximitat per arribar
a  la  ciutadania  des  d'un  entorn  propi,  tot  mantenint  els  mínims  de
qualitat i fiabilitat per una campanya de l'administració.

5.1.5. Eficiència: Distribució òptima del pressupost  entre mitjans i  suports,
recomanació de formats i qualitatius i proposta de calendaris.

5.1.6. Abastament: Aportació  de  les  dades  quantitatives  estimades  que
ajudin  a  entendre  l'abastament  de  l'estratègia  i  els  resultats  de  la
campanya.  

Detall dels punts màxims que es poden atorgar a cada casella de la proposta
tècnica:
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5.2. Criteris  de  valoració  avaluables  de  forma  automàtica. Proposta
econòmica.................... de 0 a 700 punts. 

5.2.1. Proposta econòmica:  Les empreses han de presentar la seva oferta
fent ús del document en format "Excel" Annex 2 -  Oferta econòmica
d'aquest plec, omplint totes les caselles habilitades als efectes. 

Les empreses licitadores han d’incloure en el sobre C, en un llapis de
memòria sense protecció, l'arxiu en format "Excel" de la seva Oferta
econòmica, la qual ha de ser la còpia fidedigna de l’oferta signada i
lliurada en paper en el mateix sobre C. 

Modalitats de les ofertes:

 Caselles amb descompte mínim: el descompte que es demana és el
descompte  mínim  que  s’aplicarà  sobre  les  tarifes  vigents  durant  la
durada del contracte.  

 Caselles amb preu màxim: els preus que es demanen són els preus
màxims que s’aplicaran durant la durada del contracte. Depenent del
mitjà  i  suport  al  qual  fan  referència  i  tal  com s’especifica  al  model
d’oferta econòmica d’aquesta clàusula, els preus demanats poden ser:

Cost per gross rating point (C/GRP)
Cost per mil (CPM)
Cost per clic through (CPC)
Cost per visionat (CPV)

En aquest  arxiu  Excel  les caselles  han de tenir  un número amb un
màxim de dos decimals.  En cap cas les caselles per omplir  han de
contenir una fórmula. 

L’oferta de cada casella ha de ser la xifra final abans d’IVA, tant en el
cas de les caselles en les quals es demana un descompte com en el
cas de les caselles en les quals es demana un preu. És a dir, que totes
les  ofertes  de  les  caselles,  sigui  quina  sigui  la  seva  modalitat,  han
d’incloure  tots  els  descomptes  i  tots  els  càrrecs  (inclòs  el  servei
d’agència) en una sola xifra final. 

A banda, és necessari  detallar  el  % de servei d’agència per a cada
mitjà,  encara que ja estigui aplicat  a les xifres de cadascuna de les
caselles. 

Les  caselles  habilitades  per  ofertes  de  descompte  mínim  que  no
continguin  cap  oferta  (buides)  seran  motiu  d’exclusió.  Les  caselles
habilitades  per  ofertes  de descompte mínim que continguin  un zero
(0%) seran interpretades com sense descompte. 

Les caselles habilitades per ofertes de preu màxim que no continguin
cap oferta (buides) seran motiu d’exclusió. Les caselles habilitades per
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ofertes de preu màxim que continguin un zero (0) seran interpretades
com cost zero. 

Aquest model d'Oferta econòmica és una relació abreujada de tots els
suports existents.

5.2.2. La distribució dels punts atorgables en cada mitjà és:
 Mitjà imprès (fins a 350 punts) 
 Televisió (fins a 80 punts) 
 Ràdio (fins a 110 punts) 
 Mitjans digitals (fins a 140 punts) 
 Mitjà exterior (fins a 20 punts) 

A l'hora de fer la valoració econòmica, per a cada casella s’aplicaran
les fórmules que tot seguit es detallen, de manera que l’empresa que
faci  l’oferta  més  avantatjosa  en  aquella  casella  rebrà  la  totalitat  de
punts possibles i la resta d’empreses obtindran els punts proporcionals
resultants d’aplicar les fórmules. 

Valoració de les ofertes de preu màxim:

Valoració de les ofertes de descompte mínim:

Les caselles són independents i la puntuació total obtinguda per cada
licitador serà la suma de les puntuacions atorgades per a cadascuna de
les caselles del model de Proposta econòmica. 

5.2.3. Especificacions de valoració mitjà a mitjà: La distribució dels punts
atorgables en cada mitjà és:

5.2.3.1. Mitjà imprès: fins  a un màxim de .......................350 punts. 

A l’apartat de mitjà imprès es demana uns descomptes mínims.

 Descomptes  mínims:  Per  aquests  suports  hi  ha  dues columnes  per
omplir:  una  per  inserció  de  publicitat  i  l’altre  per  inserció  de
redaccionals (contingut d’interès ciutadà que es redacta i es maqueta
seguint l’estil del diari). 
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 El descompte s'aplica sobre la tarifa vigent, sobre tots els formats, dies
de la setmana o edicions, incloent-hi les caselles amb grups de suports
o les  caselles  “altres”.  És  un descompte net  abans d'IVA,  resultant
després  d’aplicar  tots  els  descomptes  i  càrrecs,  inclòs  el  servei
d’agència.

Especificació de les caselles “altres” de l’apartat del mitjà imprès amb
exemples de suports (no vinculants):
 Altres mitjans impresos del Camp de Tarragona i de les Terres de

l'Ebre: L'Estel, Indicador de Economia, Costa Magazine, ...

 Altres mitjans impresos de Catalunya / Espanya: El País, El Mundo,
Sport, Mundo Deportivo, Diari de Girona, El Segre...

11

Mitjà imprès Suports

Descompte mínim (%)

Diari de Tarragona 15 12
Més Tarragona Reus Costa Daurada 15 12
El Punt Avui ed. Tarragona 15 12
Notícies Tgn 10 8

El Vallenc 10 8

Nova Conca 10 8

La Veu de l'Ebre 10 8

3 de Vuit 10 8

Més Ebre 10 8

La Ciutat Reus 6 4

La Ciutat Tarragona 6 4

La Ciutat Tortosa 6 4

La Ciutat Baix Penedès 6 4

La Vila 6 4

L'Opció Baix Penedès 6 4

L'Opció Alt Camp 6 4

Un Cop d'Ull 3 2

Revista Cambrils 3 2

Viu a fons 3 2

La Guia de Reus 3 2

NW Revista de Reus 3 2

Fet a Tarragona 3 2
Altres mitjans impresos del Camp de Tarragona i de les Terres de l'Ebre 14
La Vanguardia 5 2
El Periódico 5 2
El Punt Avui edició Catalunya 5 2
Ara 5 2
Serra d'Or 3

Revista Castells 3

Revista Vertex 3

Altres mitjans impresos de Catalunya / Espanya 10

Modalitat 
Publicitat

Modalitat 
Redaccional

Camp de 
Tarragona i 
Terres de 

l'Ebre

Catalunya / 
Espanya
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5.2.3.2. Televisió: fins  a un màxim de ............................. 80 punts

A l’apartat de la televisió es demana un descompte mínim. 

 L’oferta  de  l’empresa  licitadora  s'ha  de  poder  aplicar  a  qualsevol
format,  a  qualsevol  dia  de  la  setmana  i  a  qualsevol  hora.  Els
descomptes mínims garantits en les caselles de grups de suports o
“d’altres” també seran aplicables a tots els formats, hores i dies de la
setmana.

Especificació de les caselles de grups de cadenes i d’“altres” de l’apartat
de televisió amb exemples de suports (no vinculants):
 Altres cadenes del Camp de Tarragona i de les Terres de l'Ebre:

Ascó TV, Canal Camp  – La Selva del  Camp, Televisió El Vendrell,
Televisió de Vandellòs...

 Altres cadenes de Catalunya / Espanya: TV3, El Punt Avui TV, La
Xarxa, 8TV...

5.2.3.3. Ràdio: fins  a un màxim de ..................................110 punts

A l’apartat de la ràdio es demana un descompte mínim que s’aplicarà a les
tarifes vigents durant la durada del contracte. 

 S’ha de tenir  en  compte que la  contractació  de les emissores serà
d’àmbit Tarragona província. El descompte s’haurà d’aplicar a tots els
formats possibles, qualsevol dia de la setmana i qualsevol hora. Així
mateix, els descomptes mínims garantits en els apartats “altres” també
seran extensibles a tots els formats, dies de la setmana i hores.
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Especificació de les caselles de grups de cadenes i d’“altres” de l’apartat
de ràdio amb exemples de suports (no vinculants):
 Altres cadenes del Camp de Tarragona i de les Terres de l'Ebre: Ràdio

Falset,  Ràdio  Ciutat  de Tarragona,  Ona La Torre,  Ràdio  Montblanc,
Ràdio Tortosa, Ràdio Amposta,...

 Altres  cadenes  de  Catalunya  /  Espanya:  M80,  Cadena  100,  40
Principales, Cadena Dial, Rac105, Flaix FM, Catalunya Ràdio...

5.2.3.4. Mitjans digitals: fins  a un màxim de ..................140 punts

A  l’apartat  dels  mitjans  digitals  es  demanen  preus  màxims  i  descomptes
mínims:

 Cost per mil (CPM): El preu màxim per cada mil impactes. Un impacte
compta quan l’anunci s’ha carregat completament en la pàgina on és
l’internauta.

 Cost per clic (CPC): El preu màxim per cada clic. Un clic compta quan
l’internauta clica a l’anunci.

 Cost per visionat (CPV): El preu màxim per cada visionat, que compta
a partir d’un nombre determinat de segons vistos, depenent de com
comercialitzi cadascun dels suports que deixen contractar CPV a les
seves webs. 

 Descompte mínim (%): per aplicar a qualsevol format no especificat en
el model d’oferta econòmica.
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GABINET DE PRESIDÈNCIA I PLANIFICACIÓ
Unitat de Comunicació

La  majoria  de  formats  especificats  en  el  model  d’oferta  econòmica
responen  a  l’estàndard  de  la  IAB  (Interactive  Advertising  Bureau),
l’associació que representa el  sector  publicitari  en mitjans digitals  a tot
l’estat. La resta de formats especificats en el model d’oferta econòmica
són formats que es comercialitzen actualment a les diverses plataformes o
xarxes socials. 

També es demana cost per mil de la tecnologia, tot separant els casos fins
a 300kb i a partir de 300kb, donat que en, funció del contingut de l’anunci,
aquest pesa més o menys i es necessiten uns servidors o altres. Aquests
costos tecnològics no han de portar el càrrec d'agència d'acord amb les
pràctiques del sector publicitari. 
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GABINET DE PRESIDÈNCIA I PLANIFICACIÓ
Unitat de Comunicació

Especificació de les caselles de grups de webs o d’”altres” de l’apartat de
mitjans digitals amb exemples de suports (no vinculants):
 Altres  webs  del  Camp  de  Tarragona  i  de  les  Terres  de  l'Ebre:

salou.com,  republicacheca.cat,  circdetarragona.com,
circdelacultura.com, tottarragona.cat...

 Versions  digitals  d’altres  mitjans  amb  IP  Tarragona:
diaridetarragona.com, revistacambrils.cat, cadenaser.com...

5.2.3.5. Mitjà exterior: fins  a un màxim de ........................20 punts

A l’apartat del mitjà exterior en totes les caselles es demana un descompte
mínim que s’aplicarà a les tarifes vigents durant la durada del contracte. 

 El descompte s’haurà d’aplicar a tots els formats / moments possibles,
sobre la tarifa vigent. Així mateix, els descomptes mínims garantits en
les caselles de grups de mitjans o “d’altres” també seran aplicables a
qualsevol format i moment.

5.3. Resum de la puntuació total: 
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Sobres / conceptes Punts

SOBRE B Estratègia pla de mitjans 300 100% 300 30%

SOBRE C

Mitjà imprès 350 50%

700 70%

Televisió 80 11%

Ràdio 110 16%

Mitjans digitals 140 20%

Exterior 20 3%

Total sobre C 700 100%

Total 1.000 1000 100%

Oppis 5

Autobusos 5

Tanques 5

Altres 3

Mitjà exterior resta de l'estat 2

Mitjà Suports
Descompte 
mínim (%)

Mitjà exterior
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GABINET DE PRESIDÈNCIA I PLANIFICACIÓ
Unitat de Comunicació

5.4. Valors  anormals  o  desproporcionats. L’òrgan  de  contractació  pot
estimar que les ofertes presentades són anormals o desproporcionades
quan hi concorrin les circumstàncies indicades tot seguit. 

Es  considerarà  una  oferta  amb  valors  anormals  o  desproporcionats
d’una empresa per a un mitjà (mitjà imprès, televisió, ràdio, mitjà digital o
mitjà exterior) quan la seva oferta econòmica quedi un 50% o més per
sota de la mitja aritmètica de totes les ofertes. 

L’oferta econòmica d’una empresa per a un mitjà serà la suma de tots
els valors nets per comparar oferts pels suports que integren  aquest
mitjà.  Els  valors  nets  per  comparar  poden  ser  preus o  poden  ser  el
resultat de restar els descomptes oferts d’un (1). 

La cap de Comunicació

Patrícia Fernández Soto

Tarragona 1 de febrer de 2017
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