
Serveis Interns
Contractació i Expropiacions

Ref.: RLP/mij/ela 
Expedient: 8004330008-2021-0012176 
Procediment: Obert
Contracte: Servei  d’assessorament,  planificació,  negociació i  inserció  d’espais  publicitaris,
continguts i/o accions especials  en els mitjans de comunicació  i  en els  mitjans propis  de
companyies aèries i  tour operadors per al foment del turisme i la divulgació de les marques
Costa Daurada i Terres de l’Ebre del Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona, lots 1 i
2.  
Assumpte: Mesa de contractació per a l’estudi de l’informe de valoració del sobre 2 i mesa
d’obertura de criteris automàtics (sobre 3)

ACTA MESA DE CONTRACTACIÓ

Dia: 6 d’octubre de 2021
Hora:     11:12 h
Lloc:  Sessió celebrada a distància a la Sala Virtual de Serveis Interns

Assistents:

President: Il.ltre.  Sr.  Marc  Ayala  Vallvey, Diputat  delegat  de  Contractació  i
Expropiacions.

               
Vocals: Sra. Pilar Sánchez Peña, secretària general de la Corporació

Sr. Manuel Peralta Cuadrado, en substitució de l’interventor general de
la Corporació

Sra. Marta Farrero Muñoz, cap de  l’Organisme Autònom Patronat de
Turisme E.F.

Sra.  Roser  Llorach  de  la  Peña,  cap  de  servei  de  Contractació  i
Expropiacions.

Secretària: Sra.  Marisa  Isaac  Juárez,  cap  de  secció  de  Contractació  i
Expropiacions                                                     

També assisteix per donar suport tècnic la senyora Maria Eugenia Lopez Astigarraga,
auxiliar administrativa de la unitat de Contractació i Expropiacions.

En data i hora a dalt  indicades,  es reuneix la Mesa de Contractació d’acord amb
l’Annex  XIX  del  Plec  de  clàusules  administratives  particulars  per  tal  d’estudiar
l’informe de valoració dels criteris de judici de valor (sobre núm. 2), emès per la cap
de l’Organisme Autònom Patronat de Turisme E.F., en data 4 d’octubre de 2021, el
qual es transcriu parcialment a continuació:

«

LOT 1
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SIGNAT ELECTRÒNICAMENT PER:
Maria Luisa Isaac Juarez - DNI ** (SIG) el dia 13/10/2021 a les 14:55:09 i Marc Ayala Vallvey - DNI ** (SIG) el dia 15/10/2021 a les 09:55:34



Informe tècnic  de  les  ofertes  presentades  en  relació  a  l’expedient  de  contractació  de  serveis
d’assessorament,  planificació,  negociació  i  inserció  d’espais  publicitaris,  continguts  i/o  accions
especials  en  els  mitjans  de  comunicació  i  en  els  mitjans  propis  de  companyies  aèries  i  tour
operadors per al foment del turisme i la divulgació de les marques Costa Daurada i Terres de l’Ebre
del Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona.

Segons l’annex XI del Plec de clàusules administratives particulars d'aquest contracte de serveis:

Els licitadors hauran de presentar una proposta estratègica de planificació de mitjans, seguint el
brífing  especificat  en  la  memòria  justificativa  del  contracte,  que  es  transcriu  a  continuació,
justificant totes les recomanacions pel que fa als mitjans i suports seleccionats, la distribució del
pressupost, la distribució de la campanya en el calendari i l’ús de formats fent servir les fonts del
sector  o els  estudis  que tinguin  al  seu abast.  S’haurà  de presentar  en PDF indexat.  Aquesta
proposta serà avaluada seguint criteris de judici de valors.
Quedaran excloses les ofertes que no superin els 100 punts de valoració en aquest apartat. 

Els criteris per avaluar aquesta proposta tècnica i el detall dels punts màxims és el següent:

LOT 1 - Criteris de valoració subjectes a judici de valor                      Punts                        %                

Coherència estratègica                                                                              135                        45 %

Hi ha un relat que estructura l'estratègia internament i enllaça 
totes les parts del document.

54 40%

Cada apartat de la proposta desenvolupa una funció i està 
orientada cap als objectius detallats al brífing.

40,5 30 %

La presentació està ben definida i la informació que conté és 
clara i concisa.

40,5 30 %

Planificació tàctica                                                                                     90,0                        30 %

La planificació presentada és coherent amb l'estratègia i està 
alineada amb els objectius.

36 40 %

La identificació dels diferents grups de cicloturistes està 
treballada i el plantejament tàctic s'adequa a cada grup.

27 30 %

Els detalls de la planificació estan argumentats i tenen sentit. 27 30 %

Justificacions quantitatives                                                                      75                           25 %

S'incorporen les dades d'abastament estimades de la campanya
proposada i la contribució de cadascuna de les accions 
recomanades, amb mètriques que contribueixin a la comprensió 
de resultats i el detall de les fonts o estudis utilitzats.

75 100 %

TOTAL                                                                                                          300                       100 %

Empreses licitadores:

– Havas Media, S.A. (en endavant Havas Media)
– Medialog Communications, S.L. (en endavant Medialog)
– Nothingad Comunicació, S.L. (en endavant Nothingad)
– Wavemaker Publicidad Spain, S.L. (en endavant Wavemaker)

Revisada la documentació tècnica presentada pels licitadors, i segons els criteris de
valoració detallats, s'emet la següent valoració:

Terres de l’Ebre – Campanya de cicloturisme – Primavera 2022

(...)

CRITERIS DE
VALORACIÓ 

LOT 1

PUNTUACIÓ
POSSIBLE

HAVAS MEDIA,
SA

MEDIALOG
COMUNICATION

S,SL

NOTHINGAD
COMUNICACIÓ,

SL

WAVEMAKER
PUBLICIDAD

SPAIN, SL

punts pes % punts pes % punts pes % punts pes % punts pes %
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SIGNAT ELECTRÒNICAMENT PER:
Maria Luisa Isaac Juarez - DNI ** (SIG) el dia 13/10/2021 a les 14:55:09 i Marc Ayala Vallvey - DNI ** (SIG) el dia 15/10/2021 a les 09:55:34



Coherència estratègica 135 45,00% 135,00 100,00% 129,94 96,25% 45,57 33,76% 101,25 75,00%

Planificació tàctica 90 30,00% 90,00 100,00% 68,63 76,26% 33,76 37,51% 64,13 71,26%

Justificacions 
quantitatives

75 25,00% 65,63 87,51% 46,88 62,51% 18,75 25,00% 37,50 50,00%

TOTAL 300 100,00% 290,63 96,88% 245,45 81,82% 98,08 32,69% 202,88 67,63%

L’empresa Nothingad Comunicació, en no assolir la puntuació mínima exigida per l’exercici tècnic
l’annex XI del Plec de clàusules administratives particulars d'aquest contracte de serveis, queda
exclosa de la licitació i no s’obrirà el sobre 3.

LOT 2

Informe tècnic  de  les  ofertes  presentades  en  relació  a  l’expedient  de  contractació  de  serveis
d’assessorament,  planificació,  negociació  i  inserció  d’espais  publicitaris,  continguts  i/o  accions
especials  en  els  mitjans  de  comunicació  i  en  els  mitjans  propis  de  companyies  aèries  i  tour
operadors per al foment del turisme i la divulgació de les marques Costa Daurada i Terres de l’Ebre
del Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona.

Segons l’annex XI del Plec de clàusules administratives particulars d'aquest contracte de serveis:

Els licitadors hauran de presentar una proposta estratègica de planificació de mitjans, seguint el
brífing especificat la memòria justificativa del contracte, que es transcriu a continuació, justificant
totes les recomanacions pel que fa als mitjans i suports seleccionats, la distribució del pressupost,
la distribució de la campanya en el calendari i l’ús de formats fent servir les fonts del sector o els
estudis que tinguin al seu abast. S’haurà de presentar en PDF indexat. Aquesta proposta serà
avaluada seguint criteris de judici de valors.
Quedaran excloses les ofertes que no superin els 100 punts de valoració en aquest apartat.

Els criteris per avaluar aquesta proposta tècnica i el detall dels punts màxims és el següent:

LOT 2 - Criteris de valoració subjectes a judici de valor                      Punts                        %                

Recerca i recomanació                                                                             120                        40,0 %

S'explora i es valora les diferents opcions que ens brinden les
empreses del sector per arribar al target group definit en el
brífing.

48,00 40%

Es recomana la millor combinació de mitjans per tal
d'aconseguir els objectius detallats al brífing.

72,00 60 %

Planificació tàctica                                                                                     120,0                    40,0%

S'aprofiten eficaçment els micro-moments de les etapes del
viatger potencial, seleccionant els punts de contacte i els
moments més adients, quan hi ha més predisposició.

48,0 40,0%

S'especifiquen els detalls dels mitjans, suports, formats i altres
aspectes de la planificació.

36,0 30,0 %

S'argumenten coherentment les propostes presentades. 36,0 30,0 %

Justificacions quantitatives                                                                      60,0                        20 %

S'aporten dades quantitatives que mostren el grau estimat de
consecució d'objectius. 60,0 100,00%

TOTAL                                                                                                          300                       100 %

Empreses licitadores:

– Havas Media, S.A. (en endavant Havas Media)
– Medialog Communications, S.L. (en endavant Medialog)
– Wavemaker Publicidad Spain, S.L. (en endavant Wavemaker)
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SIGNAT ELECTRÒNICAMENT PER:
Maria Luisa Isaac Juarez - DNI ** (SIG) el dia 13/10/2021 a les 14:55:09 i Marc Ayala Vallvey - DNI ** (SIG) el dia 15/10/2021 a les 09:55:34



Revisada la documentació tècnica presentada pels licitadors, i segons els criteris de valoració 
detallats, s'emet la següent valoració:

Costa Daurada – Promoció de la destinació al Regne Unit – Estiu 2022

(...)

CRITERIS DE
VALORACIÓ 

LOT 2

PUNTUACIÓ
POSSIBLE

HAVAS MEDIA, SA MEDIALOG
COMUNICATIONS,SL

WAVEMAKER
PUBLICIDAD SPAIN,

SL

punts pes % punts pes % punts pes % punts pes %

Recerca i recomanació 120 40,00% 109,20 91,00% 61,20 51,00% 66,00 55,00%

Planificació tàctica 120 40,00% 120,00 100,00% 82,80 69,00% 62,41 52,00%

Justificacions 
quantitatives

60 20,00% 51 85,00% 51,00 85,00% 27,00 45,00%

TOTAL 300 100,00% 280,20 93,40% 195,00 65,00% 155,40 51,80%

»

La  Mesa  assumeix  aquest  informe,  que  es  publicarà  integrament  en  el  perfil  de
contractant, i a continuació, es procedeix a l’obertura del sobre núm. 3, que conté
documentació avaluable mitjançant criteris automàtics, dels licitadors acceptats, amb
el següent resultat:

Pressupost màxim de licitació: 

LOTS
Pressupost
màxim de
licitació

 (IVA exclòs) 

Tipus d’IVA
aplicable:

 (  21 % )

Import IVA

Pressupost
màxim de
licitació

 (IVA inclòs)

Lot  1:  Assessorament,
planificació,  negociació  i
inserció d'espais publicitaris,
continguts  i/o  accions
especials  en  els  mitjans  de
comunicació.

1.585.785,12 € 333.014,88 € 1.918.800,00 €

Lot  2  :  Assessorament,
planificació,  negociació  i
inserció d'espais publicitaris,
continguts  i/o  accions
especials  en  els  mitjans
propis de companyies aèries
i tour operadors.

3.735.537,19 € 784.462,81 € 4.520.000,00 €

TOTAL 5.321.322,31 € 1.117.477,69 € 6.438.800,00 €

Lot 1

Núm.
Plica

LICITADORS

Puntuació 

sobre 2

Sobre 3
Criteris automàtics

Lot 1

Oferta econòmica, fins a 700 puns, amb la següent
distribució:
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1. Mitjans digitals (fins a 350 punts)
2. Mitjà imprès (fins a 175 punts)
3. Ràdio (fins a 85 punts)
4. Televisió (fins a 75 punts)
5. Mitjà exterior (fins a 15 punts)

1
MEDIALOG 
COMMUNICATI
ONS, SL

245,45 punts Proposta presentada i a valorar.

2
WAVEMAKER 
PUBLICIDAD 
SPAIN, SL

202,88 punts Proposta presentada i a valorar.

3
HAVAS MEDIA 
GROUP SPAIN, 
SA

290,63 punts Proposta presentada i a valorar.

4
NOTHINGAD 
COMUNICACIO, 
SL

98,08 punts
Exclòs  per  no  arribar  a  la  puntuació  mínima
requerida en el sobre 2 (100 punts), no s’obre.

Lot 2

Núm.
Plica

LICITADORS

Puntuació 

sobre 2

Sobre 3
Criteris automàtics

Lot 2

Oferta econòmica, fins a 700 puns, amb la següent
distribució:

1. Webs  corporatives  i  aplicacions  (fins  a
227,5 punts)

2. Xarxes socials (fins a 227,5 punts)
3. Màrqueting directe (fins a 129 punts)
4. Revistes, catàlegs i altres impresos (fins a

68 punts)
5. Aeronaus, aeroports, botigues o altres 

espais (fins a 28 punts)
6. Conjunts de suports no especificats (fins a

20 punts)

1
MEDIALOG 
COMMUNICATI
ONS, SL

195 punts Proposta presentada i a valorar.

2
WAVEMAKER 
PUBLICIDAD 
SPAIN, SL

155,40 punts Proposta presentada i a valorar.

3
HAVAS MEDIA 
GROUP SPAIN, 
SA

280,20 punts Proposta presentada i a valorar.

La  Mesa  acorda  demanar  al  responsable  del  contracte  que  examini  i  valori  la
documentació del Sobre núm. 3, d’acord amb els criteris establerts en l'Annex XII del
Plec de clàusules administratives particulars i seguidament el Sr. President dóna per
finalitzat l’acte,  a les 11:57 h,  del dia i  en el  lloc abans indicats, del qual,  com a
secretària, estenc aquesta acta, que es publicarà al Perfil de Contractant una vegada
aprovada amb la signatura electrònica del president de la Mesa.
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